
Modulübersicht - Fakultät Betriebswirtscha�  - Studiengang Marktorientierte Unternehmensführung (M. A.)
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Legende zu den Modulen aus den Fachgebieten

Betriebswirtscha� 

Elektrotechnik 

Informatik

Interdisziplinäre Studien

Maschinenbau

Soziale Arbeit

Mathematik und

Naturwissenscha� en

Wahlpfl icht- und 

Spezialisierungsmodule 

Abschlussarbeit, 

Praxissemester und

Praxisseminar

Studium Generale und 

Fremdsprachen

So�  Skills

Projektarbeit

Laborpraktikum

In englischer Sprache

In englischer und 

deutscher Sprache

In Gebärdensprache

In Gebärdensprache 

und deutscher Sprache


