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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: 1
lhr Team. VT

Prof. Dr. Michael Blrker
Kompetenzmodul M&V 1

Immer SoSe

Prof. Dr. Sandra Gronover
Kompetenzmodul M&V 2

Immer WiSe
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Marketing and innovation make
money. Everything else is a cost.

I P eler wa.cke/a —

AZ QUOTES
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Info-Veranstaltung:
Kompetenzmodul Marketing & Vertrieb. R

8 . = Einstiegsgehalter und
e .
s oy £ 5 2 ® o e Berufsperspektiven
‘_,H cohesive _timeframe interactive S @ = = interaction W eory niibve .

) éo%Basm Similarly & m PR % 8 ‘ o‘ i 5 dominance ° o 2 E;;()pfélns
missions € ) w serie a _ag y iic -
miﬁneasurale!e O e £8 O s g s2¢.3.. " Zele und Lehrelemente

firt one *§ AreAar O ’ .o contains & qgf §§ =
Many s g §°

E group 0 sellconsumg's §8 = I n h alte

e Implementatlon [
(2] ® E sfully
(o] © g i -5 =
ool : : company's i = Dozenten
desi<grned7Q) c w = oa l S 4l weII 4 o
gy 9 Shles | ,
] 37 ngag;zaég'{:lg ra egy = Kompetenzmodul ,Marketing-
> 8824 ® ;:§ 368 : .

; § Boiilgliow, faan set § g oo oo S’ 98, 8 und Vertriebsmanagement 1°

channe b mche 8 5% aocitional 8 Egg ; -‘:‘, .g reaCh 3 § key

w c ;’% course o° < o 3 3 .
S = Kompetenzmodul ,Marketing-

und Vertriebsmanagement 2“

= Fragen

Studiengang Betriebswirtschaft Info-Veranstaltung | Kompetenzmodul "Marketing- & Vertriebsmanagement" Folie 3



Marketing & Vertrieb:
Vielfaltige Berufsperspektiven ... S

Produktmanager Sales Manager Key Account Manager
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Produktmanager Sales Manager

Business Development Manager
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Business Development Ma...
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Content Creator
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Marketing Manager Social Media Manager Content Manager Content Creator

(Grafiken: studyflix.de/jobs/berufe)
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Marketing & Vertrieb:
Einstiegsgehalter fur Hochschulabsolventen. daisgutE

Strategisches I 46.740 €

Marketing 42.571 € 1€

— =X nior | Seior > 10Jahre

e Master 57.000€  S0-000€ :

53.000 €
S 1. Bachelor

CRM, Direktmarketing 35.70;1€ 750 € 45.000 €

Marketingreferent, NN 41.684 <

Marketing Manager 40.919 €

B I 38.500 € Einstieg Entwicklung

32122 €

Online-Marketing 35.3?| 7022 €

PR, Unternehmens- D 37.169 € > 10 Jahre

k ikati

o eses " Senior 79300 €

unior
ey, 7. 69.000 ¢
Vertriebsmarketing 37.000 € Master 56.400 €
33.278 € Bachelor 49.500 €

Journalismus, I 32.357 <

Redaktion 31.130 €

‘ mit Masterabschluss mit Bachelorabschluss Einstieg Entwicklung
(Quelle: Stepstone 2020) (Quelle: https://studyflix.de/jobs/berufe/)
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Marketing & Vertrieb:
Gute Zukunftsperspektiven. s

Studienabschluss Personalverantwortung

Troo.oooe Tioo.o00¢

49.712€ 41.600€ 90.510€ 44.703 €

o Kein Mit Personal- Ohne Personal-

Studienabschluss .
Studienabschluss verantwortung verantwortung

Berufserfahrung

11-25 Jahre WIS

6-10 Jahre

3-5 Jahre

1-2 Jahre

<als 1 Jahr (Quelle:
7o000e Stepstone 2020)
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Kompetenzmodul ,Marketing & Vertrieb*: 1
Konzeptioneller Rahmen. e

Strategie / Konzept
Controlling

Marketing

(Kommunikation) Vertrieb Kundenservice

Prozess
IS

Gute Erganzungen: Controlling, Wirtschaftsinformatik
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: 1
Ziele und Lehrelemente. s

Ziele Elemente der Lehre
= Vertiefung & Erweiterung der = Vorlesungseinheiten
Inhalte der Grundlagen-

= Studierenden-Prasentationen mit

Vorlesun : . .
g moderierter Diskussion

= Diskussion aktueller Trends in

Marketing & Vertrieb = Fallstudien & Ubungen (ggf.

Praxisprojekt)
= Vermittlung von Methoden-

= Praktikervortrage & Exkursionen
kompetenz

= Digitale Kursunterstttzung
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: 1
Inhalte. R

Marketing & Vertrieb 1 (SoSe) Marketing & Vertrieb 2 (WiSe)

= Kommunikations- & Content- = Digitales Marketing, Al &
Strategien Vertriebsmanagement

= Projektarbeit: Entwicklung von = State of the Art Konzepte im
Content-Strategien auf Basis von Marketing & Vertrieb
Analysen fir Unternehmen und = Marketing-Simulation, Fallstudie
Marken

oder ein Praxisprojekt
= Content Strategie, Fallstudie oder

Praxisprojekt = Digitaler Kurs: Elements of Al
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 1”:
Warum ist Kommunikation im Marketing wichtig?

SALES

- ACTUAL
= FORE(AST

OKAY. BUT WHAT IF
OUR VIDED DOESN'T
‘60 VIRAL'?

Studiengang Betriebswirtschaft

@ marketoonist.com

Info-Veranstaltung | Kompetenzmodul "Marketing- & Vertriebsmanagement”

HOCHSCHULE |
LANDSHUT

Folie 10



Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 1”:

HOCHSCHULE

Warum ist Kommunikation im Marketing wichtig?

[DIGITAL TOUCHPOINTS]
OFFERS TO CUSTOMERS

EMAIL
WEBSITE WEB SELF-SERVICE emaL/NewsLETTER (@)
PAID CONTENT . QCOMMUNITY

SOCIAL MEDIA
WEB SHOP . N\
. CHAT

. LOYALTY PROGRAM
3rd PARTY SITES .
SURVEY
OMLINE-DISPLAY
APP/MOBILE SITE \\&\ TWITTER/SOCIAL

Awareness Consideration m After Sales/Services ) Loyalty/Expansion

.AGENT{BROKER . . OFFERS IN

SEARCH

W-0-M
INVOICE
DIRECT MAIL O CALL CENTER i
PR RADIO STORE MAILINGS
™ Managed Touchpoint
PRINT
OUTDOOR [PHYSICAL TOUCHPOINTS] Earned Touchpoint
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 17 1
Sommersemester — Prof. Dr. Michael Burker. iRRssF

Stellen Sie sich vor, Sie arbeiten in einem Agentur-
team mit einem echten Auftrag flr einen realen
Auftraggeber — vom Briefing bis zur Pitch-Prasentation.

= Fokus: Verbindung von Marketing- und
Kommunikationsstrategien

— Content Marketing

— Digitale Kommunikation

— Integrierte Marketingkommunikation (IMC)
= Praxisprojekt

= Leistungsnachweise:
— Prasentation (Vorleistung)
— Prasentationsunterlage (30%)
— Seminar-/Studienarbeit (70%)
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 2”:
Vertrieb und Digitalisierung — Kanalmanagement. st

GOOGLE'S FOCUS ON THE USER EXPERIENCE
UPDATES, ALGORITHMS AND RANKING SYSTEMS

) E-A-T MOBILE-FIRST PANDEMIC RESPONSE
Penguin Update INDEXING
Venice Update Concept in Search Quality Guide- Ensuring your web pages ara Focusing on the user experience Consumer behavior, content
Page Layout lines to ensure websites m‘f_ar maobile-friendly with quality content and avoiding and misinformation
users expert and authoritative too much irrelevant user-generat-
Schema .org content that can be trusted &d content and too many ads Core Quality
Update
2011 2013 2015 2019 2021
2012 2014 2018 2020
PANDA HUMMINGBIRD OBILE UPDATE BROAD  BERT PAGE EXPERIENCE

CORE UPDATE AND CORE

Producing and optimizing unique Creating and optimizing content Focusing on mobile content and

' Improving the understanding
and compelling eontent that audiences want users sqpeience U P DATE of consumer intent through WE B VlTALS {CWV)
M vV 1L IDOYVAT Focusing on mobile to:::'near:allonal vpe search Integrating new Core Web Vitals
Pigeon Update '.__;'|__, A |_| | Y UL I_J Al |_ content and users metrics to measure and improve
b EXPRFIENCE on-page experiences
Page Lavc:ut Fqcusing_r.in the usaraxparialnlce
= X with quality content and avoiding N . i X i
Refresh toa much irrelevant user-generat- Mobile Speed Rich Snippet Review
ed content and toa many ads .
.}!::-k'.-::|:- Larousels

RANKBRAIN

Ensuring content reflects user
intent and optimizing for conver-
sational search

BRIGHTEDGE

(Grafik: searchenginejournal.com)
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Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 2”: 1
Wintersemester — Prof. Dr. Sandra Gronover. st

» Fokus liegt auf aktuellen Marketing- und Vertriebsthemen aus den
Schwerpunkten:

— Vertriebsmanagement / Digitalisierung des Vertriebs
— Digitales Marketing

— Elements of Al & Al in Marketing & Vertrieb

— Nachhaltigkeitsmarketing als Treiber im Vertrieb

= Fallstudie oder Praxisprojekt ) SUSTAINABLE (3¢ A | §
. “ ¥/ DEVELOPMENT Zan”
= Prufungsleistung A
— Prasentation (Vorleistung) it | - . . .
— Prasentationsunterlage (30%) B Eea "m °-m B =
. ) i \ l QO
— Schriftliche Priifung (70%) G

@

B 11 S T -
Qlis @ e
s 4 : GOALS
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“Marketing Is
About Values”
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Noch Fragen? «

HOCHSCHULE
(4 LqNDSHh

b

Hochschule Landshut (HAW) Telefon: +49 (0)871 — 506 0
Fakultat Betriebswirtschaft Mail: info@haw-landshut.de
Am Lurzenhof 1 Internet: www.haw-landshut.de

D-84036 Landshut



	Folie 0: Kompetenzmodul  „Marketing- und Vertriebsmanagement“
	Folie 1: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: Ihr Team.
	Folie 2
	Folie 3: Info-Veranstaltung: Kompetenzmodul Marketing & Vertrieb. 
	Folie 4: Marketing & Vertrieb: Vielfältige Berufsperspektiven ...
	Folie 5: Marketing & Vertrieb: Einstiegsgehälter für Hochschulabsolventen.
	Folie 6: Marketing & Vertrieb: Gute Zukunftsperspektiven.
	Folie 7: Kompetenzmodul „Marketing & Vertrieb“: Konzeptioneller Rahmen.
	Folie 8: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: Ziele und Lehrelemente. 
	Folie 9: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb”: Inhalte.
	Folie 10: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 1”: Warum ist Kommunikation im Marketing wichtig?
	Folie 11: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 1”: Warum ist Kommunikation im Marketing wichtig?
	Folie 12: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 1”: Sommersemester – Prof. Dr. Michael Bürker.
	Folie 13: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 2”: Vertrieb und Digitalisierung – Kanalmanagement.
	Folie 14: Kompetenzmodul “Marketing & Vertrieb 2”: Wintersemester – Prof. Dr. Sandra Gronover.
	Folie 15
	Folie 16

