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Kurs Innovationsmarketing  

Dozent(in) Prof. Dr. Heinz-Werner Schuster 

Teilnahme-
voraussetzungen  

Formal:     Zulassungsvoraussetzung zum 6. Sem.  
                  gem. Zugangsvoraussetzung der  SPO 

 Inhaltlich: regelmäßiger Besuch der Veranstaltung erforderlich; 
                  keine speziellen Vorkenntnisse erforderlich 

Prüfungsleistung ELN auf der Basis einer Studienarbeit (70 %) mit Präsentation (30 %) 

Prüfungsvorleistung  keine 

Bewertung der Prüfungs-
leistung  

endnotenbildend 

Bestehenserheblich ja 

Qualifikationsziele / 
Lernergebnisse 

Die Studierenden kennen unterschiedliche Formen, sektorale 
Besonderheiten und Erfolgsfaktoren von Innovationen. Ihnen sind 
sowohl traditionelle Ansätze als auch neuere Internet-Tools im 
Rahmen der strategischen Innovationsmarktforschung vertraut. Die 
Studierenden sind in der Lage, zentrale Methoden des 
Innovationsprozesses situationsspezifisch anzuwenden. Sie können 
Ziele, Strategien und Marketing-Mix-Maßnahmen für die 
Markteinführungsphase entwickeln, um neue Angebote bzw. 
Unternehmen erfolgreich zu platzieren. 

Inhalte   Grundlagen des Innovationsmarketing 

 Schlüsselrolle der strategischen Innovationsmarktforschung  

 Ausgewählte Methoden des Innovationsprozesses 

 Markteinführung neuer Angebote 

 Spezialfall Unternehmensgründung 

 Fallstudien und Projekte 

Medien Tafel, Beamer mit Laptop, Videos, Fallstudien 
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